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BOUTTE

Le métal a ’honneur

pécialisée dans les solutions de

plomberie et d'arrosage, la marque
picarde Boutté a présenté, lors des JdC
Garden Trends de Marseille, un pistolet
d'arrosage entierement en métal, congu
et assemblé dans ses ateliers du Vimeu
(80). Contrairement a certains modeles en
plastique que l'on retrouve sur le marché,
elle propose une alternative technique et
durable, directement issue de son savoir-
faire en usinage des métaux.
Le pistolet associe un corps en zamac, une
pomme en aluminium et des raccords en
laiton, pour un poids total de 535 grammes.
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Le pistolet d'arrosage propose trois modes gy
2 lance pour le netfoyage, pluie pour
arfosage ef doux pour le puisage.

ON 7725371700504

Ilintegre trois modes de jet —lance, pluie et
doux —, ainsi qu'un réglage du débit et une
connexion rapide universelle. Une gachette
avec anneau de blocage permet par
ailleurs le maintien en pression. En outre,
sa téte est interchangeable, et 'ensemble
entierement démontable et réparable.
Boutté assortit le produit d'une garantie a
vie, en cohérence avec son positionnement
haut de gamme revendiqué. Le prix public
conseillé est fixé a 90 €.

Un savoir-faire industriel

transposé au grand public
Fondée il y a plus de 150 ans et forte de 130
salariés, l'entreprise implantée au ceeur du
Vimeu (territoire historique de la serrurerie
et de la robinetterie) mobilise pour ce
lancement son expertise dans le décolle-
tage et U'usinage de précision. Des compé-
tences qu'elle met également au service de
secteurs exigeants comme l'aéronautique,
le médical ou lindustrie du luxe. Cette
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Congu en métal, le pistolet haut de gamme bénéficie
d’une garantie & vie.

culture de la piece usinée se traduit, selon
la marque, par une précision d'assemblage
et une fiabilité dans le temps.

Les premiers retours a l'export sont jugés
encourageants, notamment en Amérique
du Nord et en Allemagne, deux marchés
traditionnellement réceptifs aux produits
techniques premium. La mention « Made in
France » y constitue un levier commercial
de poids. Le pistolet viendra s'intégrer dans
une gamme plus large comprenant lances,
pommes, asperseurs et raccords automa-
tigues en métal, tous congus pour étre
utilisés de maniére combinée. La distri-
bution sera assurée en GSB, jardineries et
négoces. ¢ CB
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